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Ee zin winkelt op de afdeling huish

ezijnals
een

grote
boomin
een eco-

systeem’, -

zoom-

schrijft
Nico Vanderveen zijn Assense waren-
huis. De boom bedient 68 duizend klan-
ten in de stad zelf, nog eens 200 duizend
in de plaatsen eromheen plus vele be-
zoekers van verder. Maar de habitat
wordt bedreigd door overheden die zich
laten verleiden door monoculturen
langs de snelweg.

Zoboos als hij zich kan maken over de
plannen voor een apart mode-outlet-
centrum bij het TT-circuit (‘die mode-
winkels zijn welkom in het stadshart’),
zo enthousiast en liefdevol praat hij over
het centrum van de Drentse hoofdstad,
met cultuur, erfgoed, horeca,ambacht,
dienstverlening en detailhandel, waar-
onder zijn eigen warenhuis Vanderveen.

De 54-jarige Nico Vanderveen is inmid-
dels de vijfde generatie. En hij wil het te
zijner tijd graag doorgeven aan de zesde,
waarvan de eerste telgen al in het waren-
huis werken. Zij zullen moeten opereren
in een omgeving waar de concurrentie
dooralle vergelijkingsmogelijkheden
en winkelgemakvan internet steeds
scherper wordt.

Toch ziet Nico Vanderveen een nog
grotere bedreiging voor de Nederlandse
binnensteden: het grote overschotaan
winkelruimte. ‘De bestedingen zijn
sinds eind jaren negentig gestabiliseerd,
maar het winkeloppervlak is tegelijk ver-
dubbeld van 17 miljoen tot 34 miljoen
vierkante meter. Dat leidt tot ontsie-
rende leegstand.’ De overheid zou de
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oudelijke artikelen. Rechts: Nico Vanderveen voor zijn warenhuis.

Bijenkorf van het
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noorden

Het op één na grootste warenhuis van Nederland staat in Assen. Wat 0oit
begon als een manufacturenzaakje aan de Varkensmarkt, is nu een
winkelparadijs met een hypermodern concept dat alom navolging vindt.

Door Peter de Waard
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vitaliteit van de stadsharten moeten vei-

ligstellen, vindt hij. ‘Voor maatschappe-
;é )"2‘%&,‘ lijk welzijn en een gezonde concurren-
% VANDERVEEN tiestructuur.
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Slow fashion

Bedrij
Vanderveen BV
Waar En 2016 was ook heel goed’, zegt hij, ter-

Niet dat Vanderveen in problemen zit.
‘We hebben in 2017 een fantastisch jaar.

Assen wijl hijal prulletjes oprapend een rond-
Sinds leiding geeft. Naaiatelier Bee-Dressed op
1897 debovenste etage biedt slow fashion,
Aantal duurzame kleding naar klantontwerp.
werknemers Net zoals dat honderd jaar geleden ge-
340 beurde bij luxewarenhuizen als Hirsch

en Gerzon. Naast Bee-Dressed bevinden
zich de door het Drents Schildersgenoot-
schap ingerichte galerie en de Kunstuit-
leen, waar lezingen worden gegeven. Die
kunnen van kunstenaars zijn maar ook
van industrieel ontwerpers, zoals die
van Brabantia-voorraadbussen, niet toe-
vallig ook bij Vanderveen te koop.

Voorts zijn er een kapsalon, een well-
ness-salon -‘voor slachtoffers van shop

Assen was tillyou drop’, grapt hij - drie restaurants,
eind 19de eenversplein en tientallen afdelingen
met meubels, mode, boeken, schoenen,
eeu“: net juwelen, serviesgoed en zo verder.
garnizoens- Na de Amsterdamse Bijenkorf is Van-
stad derveen Assen met17.500 vierkante me-
terverkoopruimte het grootste waren-
geworden. huis van Nederland. Er zijn zestig shop-
Dat bood in-shops. Sommige afdelingen zijn con-
kansen ceptmatig (bijvoorbeeld Coolcat, Préna-

tal, Halfords, Intertoys en Bruna), andere
worden geéxploiteerd door lokale on-
dernemers, zoals Taparia Don Emilio,
Jan Mager Keurslager en drie Assense
muziekfreaks die hier de grootste cd-en
vinylzaak van het noorden runnen. Nico
kijkt bijna beledigd bij de suggestie dat
Vanderveen een vastgoedverhuurder

zou zijn. Veel shops zijn opgezet als een
joint-venture waarin de Vanderveens
deelnemen. Hijwijst op het brede as-
sortiment. ‘De franchiseketens zorgen
voor de schaalvoordelen, en de ‘local
heroes’ zorgen voor het unieke eigen
karakter.’

Leegstand kent Vanderveen niet. ‘Toen
bijna twee jaar geleden om elf uur’s och-
tends het faillissement werd uitgevoerd
van schoenenketen Invito, verwelkom-
den we om een uur's middags de schoe-
nenvan Amigo.' Toenmalig directeur
Tony DeNunzio van Vendex KBB kwam
hier tien jaar geleden kijken hoe Vander-
veen het organiseerde. De Bijenkorf kon
met de shop-in-shops-formule verder
onder de vleugels van het Britse Selfrid-
ges. V&D bleek te inflexibel om die om-
slag te kunnen maken.

De zestig afdelingen van Vanderveen
zijn verdeeld over vijf groepen: vrije tijd,
mode & beauty, diensten, wonen en vers
&horeca. ‘Deze samenstelling van het
warenhuisorkestis al bedacht door mijn
overgrootmoeder Antje Oldenburger,
die120 jaar geleden hier begon.' Vander-
veen loopt naar het plekje waar zij op
1mei1897 haar manufacturenwinkeltje
opende aan wat toen nog de Varkens-
markt heette. Zij was de dochter van de
kapitein van een kofschip datin de19de
eeuw turfen andere waren vervoerde
door heel Europa. Als kind mochtze
soms mee, en zo leerde ze in de grote
metropolen als Londen, Parijs en Sint-Pe-
tersburg warenhuizen als John Lewis,
Au Bon Marché en Gostiny Dvor kennen.
Toen haar vaders schip in 1880 met man
en muisverging, opende Antjes moeder
een manufacturenwinkeltje in hun
woonplaats Nieuwe Pekela. Hun doch-
ters leerden hetvak van coupeuse. De

ondernemingsgezinde en slimme Antje
trok enkele jaren later naar Assen. ‘Assen
was net garnizoensstad geworden. In
korte tijd steeg het inwonertal van vier-
naar elfduizend. Dat bood kansen.' Twee
dagen na haar trouwen met Bareld van
der Veen begon ze haar eigen winkel. De
collectie groeide en het warenhuis
groeide mee: één voor één werden belen-
dende percelen geintegreerd.

Soldatenverhalen

Toen Antjes zoon Nico van der Veen (de
grootvader van de huidige directeur
Nico Vanderveen) het roer overnam, was
hetal een flinke zaak. Maar de crisis van
dejaren dertig, de bezettingen de
schrale jaren daarna maakten het onmo-
gelijk deambitie van een echt groot win-
kelparadijs te realiseren. Verlekkerd
door de verhalen die hij hoorde van een
Canadese soldaat over steden met ‘huge
department stores’ als Hudson’s Bay,
wilde Van der Veen met vrouw en tien
kinderen naar Canada. Hij verengelste
zijn naam alvast tot Vanderveen. Maar de
emigratie ging niet door, want dankzij
een zwager die een financieringsplan
voor elkaar bokste, kon de zaak in Assen
toch nog tot een echt warenhuis worden
uitgebouwd. Reclameman Hans Ferrée
herlanceerde hetals ‘de Bijenkorfvan
hetnoorden’.

Kleinzoon Nico Vanderveen voert nu
de directie met zijn neef Jelle Vander-
veen. Nico doet het strategische beleid,
Jelle de financiéle en technische zaken.
Beiden hebben eerst bij AkzoNobel bui-
ten de warenhuisdeur gekeken. Netals
bij zijn vader Ruurd Vanderveen, die in
julivan ditjaaroverleed, ligt Nico's hart
bijde geschiedenis en het centrumvan
Assen, met Vanderveen als kroonjuweel.



